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Es war einmal das Jahr 2010... @

svrestaurant

" GREEN

IHR RECYCLING-HELD




Nachhaltigkeit 1.0: Compliance als Treiber @

SV

Umweltberichte: Diskrepanz zwischen Themen und tatsachlichen Auswirkungen

[C Use offsold products] Nachhaltigkeit 1.0:

hoch

- Oft gut gemeint

- fokussiert auf Nebenschauplatzen

- Kein Businessbuilding
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Schlusselfrage @

svrestaurant
Was konnen wir besser Ist das wirklich alles?
verpacken...? Wollen & konnen wir nicht mehr?
AquaClic mit Zuruck auf die
SV Logo: Genial! grune Wiese!
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Ernahrung = 1/3 der Umweltbelastung

svrestaurant
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Gesundheit Private Mobilitat

Quelle: Bundesamt fiir Umwelt (BAFU), Umweltbelastung durch Lebensmittel - Okobilanzen machen reinen Tisch,
Magazin Umwelt, 1/2012



Saubere Analyse als Basis
svrestaurant

Beschaffung
Angebot

Ausbau und attraktivere
Gestaltung des vegetarischen

Angebotes

Einkauf von Produkten
aus der Schweiz

Anteil der Ware aus

beheizten Gewachshéausern
verringern

regional und saisonal kochen

Bio- und Fairtrade-
Produkte fordern

Betrieb

Bezug von Okostrom und
Energieeffizienzanpassung

bei Beleuchtung, Kiihlung,
Liftung und Kochen Logistik
. % - B / ) )
Verringern der Speiseabfalle Reduktion von Produkten, die per
Flugzeug transportiert werden

und sparsamer Gebrauch der
Spllmaschinen

Quelle: Jungbluth N., Schori S., Busser S.: Umweltbewusste Nahrungsmittelbeschaffung in der
Gemeinschaftsgastronomie, ESU-services GmbH (Hrsg.) im Auftrag der SV (Schweiz) AG, Zurich, 2012



Klimaprogramm ONE TWO WE @
svrestaurant

relevant
?Tb\l;\llié ambitioniert

Innovativ
WE glaubwurdig




Klimaschutzplan fur Personalrestaurant

svrestaurant

Logistik GEMEINSAM FUR
KLIMASCHUTZ
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best
practice

good practice

Produktion
Standards

Mit Experten entwickelt
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Von der Innensicht zur Kundensicht @

svrestaurant

ONE Nachhaltigkeitsziele des Auftraggebers

TWO Erlebbarer Klimaschutz im Restaurant
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Nachhaltigkeit gehort in den Markenkern
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Nachhaltigkeit gehort in den Markenkern @

svrestaurant

Nachhaltigkeit 2.0

Bunte Gemiise-Paella
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Ein attraktives Restaurant
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Der CSR Manager als Marketing Manager @

SVI¢ [ral
Nachhaltigkeit -4 < T Nachhaltigkeit
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Mit wertvollen Partnern sind wir starker

SV

®

19



Vom Greenwashing zu messbaren Zielen

... wenn immer moglich setzen wir das
umweltfreundliche Produkt «xy» ein

... Unsere Firma fordert recycelbare Produkte

... wir setzen auf Nachhaltigkeit

CO,

Einsparung
Restaurant
Casaroma:

A1%

SV
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Nachhaltigkeit als Business Opportunity @
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